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为什么关注数据？



晚上8点到凌晨1点为一天的访问高峰期（参考值）



移动页面设计指引



1、移动页面访问热度持续2天（只有移动资源推送）。

新地图宣传页

新配件宣传页



每日签到页面固定投放在公众号的二级菜单，2周后每天PV依旧能够稳步上升。

有固定资源投放可延长页面寿命。



2、页面层级越深，蹦失率越大。

index.html 触达率 game.html 触达率 游戏 触达率

100% 83.7% 60.6%
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按钮的点击量受页面层级影响。

按钮位于第二屏
的点击率

73.8%

按钮位于第四屏
的点击率

33.1%

按钮位于第四屏
的点击率

27.9%

按钮位于第六屏
的点击率

24.1%

抽纸巾 新配件 射门 送mini



3、输入行为会导致用户流失。

第一屏 触达率 第二屏 触达率 第三屏 触达率 第四屏 触达率 第五屏 触达率

100% 94% 55% 50% 50%
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复杂交互也会导致用户流失。
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第二屏到第三屏需要完成一个小游戏，造成26%的用户流失。



4、热门对象会带来更多关注。

巴西 26.7%

德国 21.3%

荷兰 6%

阿根廷 5%

阿尔及利亚 0.2%
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5、用户会按照习惯操作页面，但自学能力强。

点击消除障碍物 19%

点击拖动小车 12.7%



如果当前操作不同，需要提示用户。

用户习惯沿用上一屏学习到的操作行为。



6、用户习惯滑动切换，不喜欢向左的点击。

下侧导航点击切换 滑动切换

7% 93%

左点击 右点击 拖动车子

10.1% 41.3% 48.6%



7、有行为触发的icon要设计的足够醒目易懂。

蓝色点击（定位） 红色点击（城市）

7% 29.1%



7、有行为触发的icon要设计的足够醒目易懂。

蓝色logo 红色logo

27.6% 72.4%



8、动画明显的元素容易引起用户注意并点击。

点击动画 点击人头

28.6% 15%



9、有些图片不是动态的，也让人很有点击欲望。

宝箱点击率

3.3%



10、按钮点击率第一屏最高，第二屏骤减，最后一屏回升。



停留时长的趋势也是两头高中间低（有功能交互的除外）。



11、按钮名称影响点击率。

按钮点击率相加26.39%

按钮点击率55.72%



每屏都放同样的按钮，可以增加整体点击率。

每屏都放置了下载按钮，下载按钮总点击量较高，占页面PV 23.58%，UV 50.25%，超过平

均值（PV 20.14%，UV 22.3%）。



12、控制页面文件体积。

    删除其他sprite动画之后， 

    延时16s              延时5s 



13、添加loading。

0S                                                              6S

    5秒为用户的容忍时间。如果平均网速为290k/
s，建议首次加载大小控制在1.416m以内。 



H5的数据还是需要靠运营的。



1、PC产品的H5在官网设置二维码推广广告位。 



2、图文标题包含奖励、福利相关的字眼。  



3、图文内容简洁明了的介绍移动页面福利点。



4、直接引导用户去点击“阅读原文”。



5、内容设计要清晰，关键字设计得要明显。



6、图文内容不能太长，不能把页面的内容都截图展示。
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